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35-073 Rzeszéw

Dane zamawiajgcego

ZAPYTANIE OFERTOWE

na opracowanie nowego modelu biznesowego zwiazanego z internacjonalizacjg dzialalnosci

Zapraszamy do skladania ofert na realizacj¢ ushug doradczych prowadzacych do przygotowania modelu
biznesowego internacjonalizacji w ramach Programu Operacyjnego Polska Wschodnia 2014-2020, O$
priorytetowa I: Przedsigbiorcza Polska Wschodnia, Dzialanie 1.2 Internacjonalizacja MSP I etap.

I. WPROWADZENIE:

1. Postgpowanie prowadzone jest zgodnie z zasada konkurencyjnosci, o ktérej mowa w Rozdziale 6.5.3
Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci wydatkéw w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spéjnosci na lata 2014-2020.

2. Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim.
3. Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert cze$ciowych, wariantowych, itp.

. NAZWA ORAZ DANE KONTAKTOWE:

P.P.H.U. RE-PLAST Michat Brézda
Plac Wolnosci 13 lok. 2

35-073 Rzeszéw

NIP: 5492182505

mail: replastdotacje@gmail.com

III. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie nowego modelu biznesowego zwiazanego ze sprzedaza na
przeanalizowane i nastgpnie wybrane rynki zagraniczne wysokogatunkowych tworzyw sztucznych.

Wymaganymi elementami Modelu biznesowego internacjonalizacji zgodnie z wytycznymi PARP sa:

L. Metryczka zawierajaca:
1. nazwe przedsigbiorcy, ktérego dotyczy dokument,
2. numer umowy o dofinansowanie, ktéra dotyczy przygotowania opracowania,
3. nazwe wykonawcy ustug doradczych,
4. imiona i nazwiska autora(-6w) dokumentu,
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5. date sporzadzenia dokumentu;

II.  Analiza mozliwoéci przedsigbiorstwa w zakresie internacjonalizacji dziatalnosci, obejmujaca w
szczegdlnosci analizy szczegdlowe odnoénie:
1. produktéw oferowanych przez przedsigbiorstwo, w tym ich marketingu,
2. struktury organizacyjnej i zdolnosci produkeyjnych przedsiebiorstwa,
3. zdolnodci finansowych przedsiebiorstwa,
4. struktury powigzan kapitatowych i relacji biznesowych,
5. potencjatu innowacyjnego, posiadanych praw wilasnosci intelektualnej oraz certyfikatow;

[ll.  Okreslenie celéw przedsigbiorstwa w zakresie internacjonalizacji;

1. cele sprzedazowe,
2. cele jakosciowe;
IV. Wskazanie rynkéw docelowych oraz ich uhierarchizowanie, a takze identyfikacja potencjalnych
kontrahentéw/grup odbiorcéw na rynkach zagranicznych;

Uhierarchizowanie rynkéw powinno bazowaé w szczeg6lnosci na analizie popytu na oferowane
produkty (oszacowanie obecnej i perspektywicznej chlonnosci oraz sily nabywczej rynku),
analizie otoczenia biznesowego (potencjalnych kontrahentéw i konkurencji), analizie barier
prawnych (np. celnych lub zwigzanych z wymienialno$cia waluty i ograniczeniem przeplywow
finansowych) oraz analizie ryzyka (np. niestabilnos¢ polityczna, dlugie terminy platnosci, ryzyko
odnoszace si¢ do systemow transakcyjnych, problemy dotyczace transportu produktéw, ryzyko
korupcyjne itp.);

V. Koncepcja wejscia na rynek zagraniczny wraz z projekcja mozliwosci sprzedazy na wybranym rynku

zagranicznym;

Rekomendacje tego punktu dotycza m.in. modelu sprzedazy i kanatéw dystrybucji (przedstawiciel
handlowy, dystrybutor, importer, inne...).
W zakresie projekcji sprzedazy niezbedne bedzie przedstawienie propozycji cenowej
(rekomendacja strategii cenowej). W tym kontekscie analiza powinna odnosi¢ sie do kosztow
wytworzenia i wprowadzenia artykutu na rynek (zagraniczny), w tym m.in.

— kosztéw uzyskania niezbednych certyfikatow i zezwolen, dopetnienia formalnosci
eksportowych/ importowych w zwiazku z dystrybucja artykutu,

—  preferencji cenowych potencjalnych klientow,

— poziomu cen konkurencji,

— specyficznych regulacji prawnych, dotyczacych ksztattowania poziomu cen w
poszczegolnych krajach;

VL. Okreslenie inicjatyw wspierajacych osiagniecie zatozonych celow w zakresie internacjonalizacji (w
szczegblnosci propozycje kluczowych inwestycji w narzedzia ICT badz urzadzenia produkcyjne);

VII.  Wskazanie najefektywniejszych narzedzi i metod marketingowych oraz promocyjnych (w tym wskazanie
wydarzen targowych czy kierunkéw misji handlowych):

VIIL Rekomendacje w zakresie reorganizacji przedsiebiorstwa i przygotowania go do dzialalnosci eksportowej
(organizacji dzialu eksportu, logistyki etc.);
Opis powinien odnosi¢ si¢ do wczesniejszej analizy struktury organizacyjnej i zdolnosci
produkcyjnych (rekomendacje dot. rozwigzan gwarantujacych mozliwosé zapewnienia statych
dostaw na rynki zagraniczne, rekomendacje w zakresie zatrudnienia odpowiednio
wykwalifikowanych kadr, przygotowanych do realizacji obstugi i zaméwien na rynkach
mie;dzynarodm:fych, rekomendacje dot. dostosowania aktualnej technologii produktu/ rodzaju
opakowania do przepiséw prawa migdzynarodowego, wymogéw jakosciowych, norm
bezpieczefistwa i uwarunkowan kulturowych, rekomendacje w zakresie miedzynarodowego
transportu towaréw, itd.);

IX.  Propozycje mozliwych zrédet zewnetrznego finansowania dzialalnosci eksportowej
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Rekomendacje tego punktu dotycza przede wszystkim wykazania sposobéw finansowania
dziatalnoéci poprzez banki komercyjne i instytucje finansowe oraz mozliwoéci rzadowych i UE
wspierajacych eksport;
X. Strategia zarzadzania ryzykiem eksportowym w tym propozycje instrumentéw finansowych obnizajacych
ryzyko eksportowe

Rekomendacje tego punktu dotycza przede wszystkim mozliwosci zabezpieczenia transakcji
zagranicznych i ustalenia strategii zarzadzania kapitatem i finansowania aktywéw obrotowych;

XI. Syntetyczne, calo$ciowe przedstawienie proponowanego modelu biznesowego, obejmujace co najmniej

takie zagadnienia jak:

kluczowi partnerzy,

kluczowe dziatania,

kluczowe zasoby,

oferowane wartosci,

relacje z klientami,

kanatly dystrybucji,

segmenty klientow,

struktura kosztow,

e S Oyt e L9 et
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struktura (zrédta) przychodow;

Rekomenduje si¢, aby konstrukcja modelu biznesowego oparta byla o koncepcje business
model canvas zaproponowang przez Alexandra Osterwaldera. Model biznesowy moze by¢
przygotowany roéwniez zgodnie inng metodyka, ktérej wybor nalezy uzasadni¢ na etapie
niniejszego postepowania ofertowego.

XIL. Harmonogram i kosztorys wdrazania zaproponowanego modelu biznesowego z wyszczegdlnieniem
wydatkow zwiazanych z przygotowaniem do wdrozenia modelu biznesowego kwalifikujacych sig¢ do
objecia wsparciem w ramach II etapu dziatania 1.2 — ujecie syntetyczne, tabelaryczne;

XIII.  Kalkulacja opfacalnosci wdrozenia zaproponowanego modelu biznesowego (zawierajaca projekcje
przychodéw w wariantach pesymistycznym, neutralnym i optymistycznym);

XIV.  Okreslenie celéw szczegotowych obrazujacych postep wdrazania modelu biznesowego, sposobu ich
pomiaru oraz odpowiedzialnoéci realizacyjnej tych celow.

Realizacja przedmiotu ustugi ma nastapi¢ w oparciu 0 analize 4 rynkéw zagranicznych dla wybranych panstw
zagranicznych, przy czym zdaniem Zamawiajacego potencjalnie atrakcyjne rynki zbytu to: Niemcy, Holandia,
Francja, Chiny, Hiszpania, Wlochy, USA i Turcja.

Wsp6lny Stownik Zaméwien (CPV): 72221000-0 Ustugi doradcze w zakresie analizy biznesowe;.

IV. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ ZAKRES WYKLUCZENIA

O udziclenie zaméwienia moze ubiega¢ sie Oferent spelniajacy nastepujace warunki:

I. Posiada wiedze, doswiadczenie i potencjat niezbedny do nalezytego $wiadczenia ushug internacjonalizacji
dziatalnoéci biznesowej, w zakresie:

0 - zasad tworzenia modeli biznesowych zawierajacych odniesienia do przynajmniej nastepujacych elementow:
kluczowi partnerzy, kluczowe dzialania, kluczowe zasoby, oferowane wartoéci, relacje z klientami, kanaty
dystrybucji, segmenty klientow, struktura kosztéw, struktura (zrédta) przychodow,

1 - poszukiwan potencjalnych, najbardziej atrakcyjnych zagranicznych rynkéw zbytu oferty handlowej

Zamawiajacego,
2 - zasobéw organizacyjnych i aktywow niematerialnych, ktore zostang zaangazowane do realizacji zadan na
rzecz Zamawiajacego, posiadania mozliwosci technologicznych,
3 - czlonkostwa w organizacjach i/lub sieciach wspotpracy mig¢dzynarodowej i/lub posiadanych kontaktow / 9“
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partneréw miedzynarodowych, ktére moga mie¢ wplyw na skutecznos¢ wykonanego przedmiotu zamowienia,
- mozliwoéci wykonania zlecenia w sposéb rzetelny i terminowy.

Zobowiazuje sie do gotowoéci do realizacji ustug w terminach wskazanych we wniosku o
dofinansowanie (w przypadku otrzymania wsparcia przez Zamawiajacego), tj. czy wykazany potencjat
Oferenta jest wystarczajacy do terminowej realizacji umowy podpisanej przez Zamawiajgcego z
Oferentem, w tym w kontekscie zadan wykonywanych przez Oferenta na rzecz innych podmiotow.
Deklaruje gotowos¢ do wykonania przedmiotu zaméwienia w terminie nie przekraczajacym 6 miesigcy od
momentu podpisania umowy o dofinansowanie na realizacje ustugi internacjonalizacji przez Zamawiajacego.
Posiada doéwiadczenie w realizacji ushug doradczych polegajacych na opracowaniu i skutecznym
wdrozeniu nowych modeli biznesowych prowadzacych do umiedzynarodowienia dzialalnosci
gospodarczej (w tym w zakresie poszukiwania nowych rynkéw docelowych i kluczowych partneréw
biznesowych na rynkach docelowych). Okazane referencje od co najmniej 15 klientéw dotycza tacznie
wszystkich rynkéw (w ujeciu branzowym i/lub geograficznym) wiasciwych ze wzgledu na dziatalnos¢
Zamawiajacego. Doéwiadczenie udokumentowane a opisane w niniejszym punkcie, dotyczy wybranych
rynkéw zagranicznych, ktére zdaniem Zamawiajacego sg perspektywistyczne.

Wspélpracuje z co najmniej 3 podmiotami (organizacjami, instytucjami i przedsigbiorstwami) operujacym
i rezydujacym (majacym siedzibe lub oddzial przez okres co najmniej 12 ostatnich miesigcy wzgledem
dnia zlozenia wniosku o dofinansowanie) na jednym z potencjalnych rynkéw zagranicznych
Zamawiajacego w zakresie wspierania proceséw internacjonalizacji. Takimi podmiotami moga by¢ np.
Zagraniczne Izby Przemystowo-Handlowe i/lub klastry przedsigbiorstw i/lub przedsigbiorcy, ktorzy przez co
najmniej 12 ostatnich miesiecy wzgledem dnia zlozenia wniosku o dofinansowanie posiadaja oddziat lub
siedzibe w kraju innymi niz Polska.

Posiada odpowiednie doswiadczenie i potencjal niezbedny do nalezytego $wiadczenia ustug
internacjonalizacji dziatalnosci biznesowej, ktorej dotyczy projekt (ustuga Zamawiajacego).

Posiada do§wiadczenie praktyczne w zakresie sprzedazy eksportowej i tym samym potwierdza rzeczowe
do$wiadczenie, posiadany zesp6t ekspercki, zasoby materialne i organizacyjne oraz know-how swoich ustug
niezbednych do prowadzenia dziatalnosci doradczej, eksperckiej i migdzynarodowej, okazujac dokumentacje
finansowa na dostawe zagraniczng towaréw i/lub ustug o wartosci, uznanej przez Zamawiajacego jako
minimalne i dopuszczajace do nalezytego wykonania ustugi majacej mie¢ zastosowanie praktyczne a nie
teoretyczne, co najmniej 50 tys. EUR (po kursie srednim NBP z dnia 31 grudnia 2015 r. tj. 1 EUR = 4,2615)
w okresie ostatniego zamknigtego roku obrotowego. Niniejsze kryterium weryfikuje wiarygodnosc i
do$wiadczenie Oferenta w sposéb analogiczny do 2. kryterium formalnego — specyficznego dla Dziatania 1.2.
Internacjonalizacja MSP Programu Operacyjnego Polska Wschodnia weryfikujacego mozliwosci handlowe
Zamawiajacego ubiegajacego si¢ o udziat w projekcie.

Z postepowania o udzielenie zaméwienia wykluczeniu podlega Oferent, ktory:

Zlozyt nieprawdziwe informacje majace wplyw na wynik prowadzonego postgpowania;

Jest podmiotem powigzanym z Zamawiajacym osobowo lub kapitatowo. Przez powigzania kapitatowe lub

osobowe rozumie sie wzajemne powiazania miedzy Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do

zaciagania zobowiazaf w imieniu Zamawiajacego lub osobami wykonujacymi w imieniu Zamawiajacego

czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru Wykonawcy a

Wykonawca, polegajace w szczegdlnosci na:

a) uczestniczeniu w spélce jako wspolnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,

b) posiadaniu co najmniej 10 % udziatéw lub akcji,

¢) pelnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, pelnomocnika,

d) pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktory moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci, co do bezstronno$ci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawaniu w zwigzku
malzefiskim, w stosunku pokrewieristwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienistwa drugiego
stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki
lub kurateli;

W przypadku niespehienia przez Oferenta ktéregokolwiek z warunkow opisanych w pkt 1 —7 powyzej,
Zamawiajacy odrzuci oferte z przyczyn formalnych. Wéwczas oferta nie bedzie oceniana z uwzglednieniem
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kryteriéw wyboru najkorzystniejszej oferty.

10. Wymagania dla Oferentéw, opisane w pkt 4 — 7 powyzej, sa niezbedne do osiagnigcia celow projektu, nie
zawezaja i nie dyskryminuja konkurencji oraz nie sa ustanowione w sposéb przewyzszajacy potrzeby
Zamawiajacego, odnosza si¢ do do$wiadczenia i wymiernego potencjatu Oferentéw. Sprawdzane jest, czy
Oferent rzeczywiscie posiada praktyczne doswiadczenie w doradztwie i posrednictwie eksportowym,
gwarantuje znajomo$¢ realiow prowadzenia handlu miedzynarodowego, zna zasady prowadzenia negocjacji
handlowych i Zrédla finansowania dziatalnosci miedzynarodowej, przeptywéw pienigznych na rynkach
miedzynarodowych, zasady zawierania uméw handlowych oraz zapewnienia adekwatnego do potrzeb
Zamawiajacego poziomu bezpieczenstwa realizowanych transakcji eksportowych.

11. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Oferentow wyjasnien dotyczacych tresci
ztozonych ofert.

V. KRYTERIA OCENY OFERT

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty wzigte zostana pod uwage nastepujacy kryteria punktowe:
KRYTERIUM I — cena oferty za analize rynku zagranicznego (waga 50%)

Przez kryterium cena oferty za analizg rynku zagranicznego Zamawiajacy rozumie okreslona przez Oferenta cen¢
netto za analize jednego z rynkéw zagranicznych biorac pod uwagg, ze model biznesowy internacjonalizacji bedzie
dotyczyé analizy 4 rynkéw zagranicznych, cena oferty za analizg rynku zagranicznego pomnozona razy Cztery da
iloczyn bedacy catkowita cena netto za wykonanie przedmiotu zaméwienia wskazanego w ofercie.

Cena oferty za analize rynku zagranicznego powinna obejmowaé wszelkie koszty jakie poniesie Oferent przy
realizacji zamowienia tj. koszt przeprowadzenia analizy rynku zagranicznego, koszt przygotowania strategii dla
rynku zagranicznego, koszt zaplanowania dziatan dla rynku zagranicznego i inne.

Maksymalna ilos¢ punktéw mozliwa do zdobycia w tym kryterium: 10 pkt.

Ocena w ramach kryterium cena oferty za analizg¢ rynku zagranicznego bedzie obliczana w nastgpujacy sposob:
e Cena netto ponizej 15.000,00 PLN — 10 pkt.
e (Cena netto powyzej 15.000,00 PLN — 5 pkt.

e Cena netto powyzej 20.000,00 PLN — 0 pkt.

KRYTERIUM II — czas realizacji ustugi (waga 50%)

Przez kryterium czas realizacji ustugi Zamawiajacy rozumie termin wykonania przez Oferenta modelu biznesowego
internacjonalizacji dotyczacego analizy 4 rynkéw zagranicznych.

Termin realizacji ustugi nie moze przekroczy¢ 6 miesigcy od podpisania Umowy o dofinansowanie projektu przez
Zamawiajacego.

Maksymalna iloé¢ punktéw mozliwa do zdobycia w tym kryterium: 10 pkt.
Ocena w ramach kryterium czas realizacji ustugi bedzie obliczana w nastepujacy sposob:

e Opracowanie modelu biznesowego internacjonalizacji w okresie do 3 miesiecy od podpisania umowy o
dofinansowanie — 10 pkt.

e Opracowanie modelu biznesowego internacjonalizacji w okresie powyzej 3 miesiecy od podpisania umowy

o dofinansowanie — 5 pkt.
P.RH.U. RE-PLAST
Michet Brozda
32-800 Ofwigcim, ul. Szpitgina

NIP 549-218-25-05 fo\\ i

1

~

e



) Rozwoju Regionainego
Polska Wschodnia

Fundusze ; . Unia Europejska
g Eufopej Skie PARP . Europejski Fundusz

e  Opracowanie modelu biznesowego internacjonalizacji w okresie powyzej 6 miesigcy od podpisania umowy
o dofinansowanie — 0 pkt.

Maksymalna ilo§¢ punktéw mozliwa do uzyskania: 10 pkt.

W przypadku uzyskanej réwnej ilosci punktéw przez kazdego z Oferentow, Zamawiajacy zastrzega sobie
przeprowadzenie dodatkowego postepowania uzupehiajacego trwajacego 3 dni robocze i/lub dokonanie wyboru
Oferenta ze wzgledu na spefniania kryterium dopuszczajacego pkt. 6 poprzez wspotprace z bardzie] renomowanymi
sieciami wspolpracy i/lub klastrami przedsigbiorstw i/lub przedsigbiorcami (pojecie obiektywne — posiadajacych
wieksza ilo$¢ oddzialow za granica, pojecie subiektywne — bedacych najbardziej znanymi Zamawiajacemu).

VI. MIEJSCE I TERMIN SKEADANIA OFERT

Oferty nalezy skfada¢ osobiscie lub listownie lub w postaci elektronicznej na adres Zamawiajacego tj.:

P.P.H.U. RE-PLAST Michat Brozda
Plac Wolnosci 13 lok. 2

35-073 Rzeszow

NIP: 5492182505

mail: replastdotacje@gmail.com

Termin skladania ofert wynosi minimum 7 dni, liczac od dnia nast¢gpnego po dniu publikacji zapytania na
stronie internetowej http:/www.parp.gov.pl/ w zakladce dedykowanej ,Zamoéwienia wnioskodawcow i
beneficjentéw” oraz stronie http://re-plast.pl/ i konczy si¢ 12 maja 2016 r. o godzinie 16:00.

Do porozumiewania si¢ z Oferentami, w sprawach zwiagzanych z postgpowaniem, upowazniony jest:

Michat Brézda — wiasciciel
mail: replastdotacje@gmail.com

Oferty zlozone po tym terminie nie bgda rozpatrywane (decyduje data wplywu oferty papierowej lub wiadomosci
mailowej).

VIL OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

1. Oferta powinna zosta¢ przygotowana w jezyku polskim.
Zaleca sie przygotowanie oferty na skumulowanym formularzu oferty stanowiacymi zalgczniki nr 1 i nr 2 do
niniejszego zapytania ofertowego wraz z uwzglednieniem zalacznikéw wymaganych i podanych w tychze
dokumentach.

3. Oferta winna byé zgodna ze szczeglowym opisem przedmiotu zaméwienia.

4 Oferta winna by¢ podpisana przez osobg upowazniona do reprezentowania Oferenta, zgodnie z forma
reprezentacji okre§long w krajowym rejestrze sadowym lub innym dokumencie, wlasciwym dla danej formy
organizacyjnej Oferenta albo przez osob¢ umocowang przez osobg uprawniona, przy czym pelmomocnictwo
musi by¢ zalaczone do oferty.

5. Oferent poniesie wszystkie koszty zwiazane z przygotowaniem i zlozeniem oferty.

6. W przypadku zlozenia Oferty droga tradycyjna (osobiscie lub listownie) Oferte wraz z zatacznikami nalezy
ztozy¢ w kopercie lub innym opakowaniu opatrzonym nastgpujacym napisem: ,,Oferta w postgpowaniu na

- opracowanie modelu biznesowego internacjonalizacji”.

7. Koperta oprécz powyzszego opisu musi zawiera¢ nazwe i adres Oferenta.

8. Nie przewiduje si¢ publicznego otwarcia ofert.
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VIII. INFORMACJE DODATKOWE

1. Oferenta, ktérego oferte wybrano, Zamawiajacy poinformuje o terminie podpisania umowy, przy czym Oferent
wyraza zgode¢ na podpisanie umowy warunkowej zawierajacej m.in. wymagania minimalne okreslone w
zalaczniku nr 2 (Zakres minimalny umowy pod warunkiem zawieszajacym (zwanej umowa warunkowa) na
realizacje ustug doradczych prowadzacych do przygotowania modelu biznesowego internacjonalizacji) do
Regulaminu konkursu w oparciu o ktory, Zamawiajacy prowadzi niniejsze zapytanie.

2. Jezeli Oferent, ktérego oferta zostala wybrana, uchyli sie od zawarcia umowy, Zamawiajacy wybierze oferte
najkorzystniejsza sposrod pozostatych ofert, bez przeprowadzania ich ponownej oceny.

3. Zamawiajacy niezwlocznie po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty przekaze wybranemu przysziemu
wykonawey projekt umowy warunkowej, okreslajacej warunki wykonania zaméwienia. Zamawiajacy bedzie
zadat, aby umowa zostala zawarta i srealizowana na warunkach okreslonych w tym projekeie.

4. Dopuszeza si¢ istotne zmiany postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty, na podstawie
ktorej dokonano wyboru wykonawcy za zgoda obu stron umowy, w formie aneksu do umowy.
Warunkiem tego jest zgoda obydwu stron umowy oraz ewentualna zgoda Instytucji Posredniczace]
(PARP).

5. Od prowadzonego postgpowania nie przystuguja Oferentom srodki ochrony prawnej (protest, odwolanie, skarga)
okreslone odpowiednio w przepisach ustawy Prawo zamowien publicznych.

6. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania ofertowego w kazdej chwili.

7. O wynikach postepowahia, Oferenci zostana poinformowani poprzez strong Instytucji Posredniczacej (PARP).
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